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de los Directores de Marketing

Segundo semestre de 2024

Se mantienen las expectativas positivas con
respecto al mercado y las ventas propias,
mientras se modera la inversion publicitaria.

Desde 2007, el IEDM identifica las Crecimiento del mercado A este crecimiento de las expectativas, lo acompafia un
previsiones de los CMO en torno a [+2,2%], de las ventas propias sentimiento neutral para el préximo semestre: asi lo expresa
tres aspectos clave: el [+3,5%). Estabilidad de Ia un 51% .de'los consultados. Por otra parte, un 26% es ahora
comportamlfanto Ide.l mercedo, las inversion publicitaria [+0,5%, mé§ p§5|m|sta de lo que lo era 6 meses atras y un 23% mas
ventfa\s. prpplas y la inversion ' que ha sido un vector optimista.
publicitaria que proyectan realizar . ) ) )
durante el semestre siguiente. fund'an.wental para impulsar el Un 39% declara un cierre del primer semestre mejor de lo
crecimiento de las ventas esperado y un 29% por debajo de previsiones.
En esta edicién han participado 222 durante el primer semestre. . . . . . .
CMO de empresas lideres en Espafia. | | En general, observamos una El 27% cree que la situacion La inflacién y las
, vuelta a la estabilidad general. econémica del pais es ahora estimaciones de

Ademas, hgmos contado con la . Los sectores que esperan mejor vs un 26% que la percibe crecimiento econémico
colaboracion de Club de Marketing mayores crecimientos en el peor. Predomina la estabilidad .

L - del pais son los factores
del Mediterraneo, Markea y ANEFP. segundo semestre del afio son: en el sentimiento y la .

b lud v t logi o, .. que mas impactan a la
anca, salua y tecnologia. valoracién de las previsiones L .
.- actividad del Marketing.
economicas.
EVOIUCién Los CMO declaran un crecimiento moderado de sus expectativas, continuista con los resultados
del primer semestre: esperan que en el segundo semestre de 2024 se produzca un crecimiento

2007—2024 : : del mercado y de las ventas propias, con un incremento de la inversion publicitaria a menor ritmo.

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
ler 2°|ler 2° |ler 2°|ler 2°|ler 2°|ler 2°|ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2° |ler 2°

1820 ¥otlefes

D e
. -!/
=@-Mercado total =@-\Ventas propias Inversién publicitaria
[ Y 4
Prevision por
o, ) :
sectores (/6 ¢ Mercado A Ventas Propias ® Inversion publicitaria
10
8 A
6 &
A A A o
4
A A & x & 3 %
2 & ¢ A i ¢ A
¢ v
0 ® ® ¢ ® . @
© -~ _
-2
¢ ®
-4
6 ©
-8
-10 _
A 3 - A EAL g =P br=
S B OF 8 & @& & @ B == &
< § § & §g 3 8 & 85 B T8 82 ®Eg 28 §
= 5 = = 5 5 3 5 g S5S OG $of% ©% S& %S <
°c ¢ & § %2 o9 & ¢ 25 85 &€3% gi §E LEF o
S Q " 3} c = =9 §8 Q'S © 73
5 o 3] =) 3 = Q = <
< " 5 o s & u
@) e i)
L =

Otros :
hallazgos

clave ' ' : " Baldnce ' ' Balance - : : -
/ " 3% A

&)

Cierre del primer semestre 2024 ligeramente mejor de

los previsto: un 39% lo ha hecho mejor de lo estimado. respecto a la evolucion del mercado donde

opera la empresa de los entrevistados.

‘ Se reduce el pesimismo y vuelve la calma con.

Z
Z ]
® > *% v
e, «© s, . %’
€ Ter seme® Mismo 2° S°
FaCtoreS que ImpaCtaI'l a Ia Para un 85% la inflacién es el factor que Un 80% senala a las previsiones de
aCtiVidad del Marketing mas afecta a sus planes y acciones. crecimiento econdmico de Espana

Inflacion [ 8s%
Prevision de crecimiento en Espafia [ 309
Tipos de interés [N 68%
Evolucién econémica de la Unién Europea [ 669%
Situacion politica / clima politico en Espafia  [[NEGGNNE 8%
Fondos europeos Next Generation [ 54%
Presupuestos generales del Estado [N 428%
Deuda publica en Espafia [N 40%
Invasion de Ucrania [ 36%
Guerra Israel - Hamas [N 26% mT2B

Sobre el I E DM Grupo de trabajo [\ |V| KT };WQE%T”? GFl ‘é;r::a?ny

El campo se realizé desde el 11 de Junio al 1 de Julio de 2024 mediante entrevistas online con refuerzo telefénico, a los
miembros activos del panel AMKT de directores de Marketing, quienes pertenecen a empresas lideres en los sectores de

automocién, banca, energia, gran consumo, salud, seguros, tecnologia, retail y servicios de Marketing. Soporte Informativo Y la muy valiosa colaboracién de
El tamafio muestral se ha incrementado significativamente respecto a anteriores oleadas gracias a la colaboracion de Anefp,

Markea y Club de Marketing del Mediterraneo, a los que agradecemos su contribucion. INFORMA C-LIDALIA
Desde 2007, el estudio constituye un analisis semestral de las expectativas sobre el comportamiento del mercado, las ventas & "

markea” Cpppp s

propias y la inversion publicitaria para el semestre siguiente a la consulta.
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