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Primer semestre de 2023

El 55% de los CMO cierra
2022 mejor de lo previsto
pero enfrenta 2023

con mucha cautela

Desde 2007, el IEDM identifica
las previsiones de los CMO en
torno a tres aspectos clave de la
economia: el comportamiento
del mercado, las ventas en su
sector particular y la inversion
publicitaria que proyectan
realizar durante el semestre
siguiente. En esta edicién
participan mas de 200 CMO de
empresas lideres en Espana.
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Un 38% estima que la
coyuntura econdmica

mejorara en 2024, mientras

que un 28% la posterga
para después de 2025

El 88% considera a la
inflacion y a las altas
tasas de interés

como los factores que
mas impactan a sus
marcas.

La desaceleracion impactara mas
al mercado en general que al
sector particular de actividad de
los entrevistados.

La inversion publicitaria seguira
contenida a niveles de 2022, por
lo que no se espera que sea un
vector que impulse el
crecimiento de las ventas
durante el proximo semestre.

Los CMO reducen sus expectativas pero se resisten a caer en cifras negativas: esperan que
en 2023 la desaceleracion impacte mas al mercado en general que a su sector de actividad,

mientras que la inversién publicitaria seguird contenida a niveles de finales de 2022.
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Otros hallazgos clave

Cierre de 2022 versus las

M Expectativas sobre la recuperacion del nivel prepandemia
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previsiones iniciales: un 55% %/ en el pais y en el sector de actividad: 66% coincide en que el
= lo ha hecho mejor de lo esperado E pais lo hara a partir de 2024, aunque el sector propio se
recuperara antes
—o— Pais —o— Sector
38
28
21 32 21
0,
7
7 2
Peor ‘?e Igual (Como Mejor‘de Similar o mejor  ler semestre 2° semestre 2024 2025 2026 o
lo previsto lo preveia) lo previsto previa COVID 2023 2023 mas tarde

Factores que impactan a la actividad del Marketing

para un 88% la inflacidn y las altas tasas de interés son los factores que mas afectan a las marcas
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Inflacidon y aumento de tipos de interés 4
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Deuda Publica en Espania

Sobre el IEDM

El campo se realizé desde el 23 de noviembre al 13 de diciembre mediante
entrevistas online con refuerzo telefénico, a los miembros activos del panel
AMKT de directores de Marketing, quienes pertenecen a empresas lideres
en los sectores de automocion, banca, energia, gran consumo, salud, seguros,
tecnologia, retail y servicios de Marketing.

Con la valiosa colaboracion de:
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Desde 2007, el estudio constituye un analisis semestral de las expectativas
sobre el comportamiento del mercado, las ventas propias y la inversién
publicitaria para el semestre siguiente a la consulta.
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